21.03.2024 Sprzedaz detaliczna w lutym 2024 roku

Gtéwny Urzad Statystyczny zaprezentowat informacje o handlu detalicznym w lutym br. Sprzedaz w
ujeciu nominalnym okazata sie 0 0,8% nizsza niz w styczniu br. (wtedy dane m/m pokazywaty spadek o
19,7%) i 0 6,7% wyzsza w ujeciu rocznym. Warto przypomnie¢, ze w styczniu br. sprzedaz detaliczna w
cenach biezgcych wzrosta w ujeciu rocznym o 4,6%.

Statystyki sprzedazy detalicznej sporzgdzane w ujeciu cen statych pokazujg spadek sprzedazy o0 0,9% w
ujeciu miesiecznym oraz wzrost 0 6,1% w stosunku do analogicznego okresu 2023 roku.

Lutowa sprzedaz detaliczna jest zazwyczaj kontynuacjg obnizenia aktywnosci po wysokich zakupach w
koncu roku. Sprzedaz zazwyczaj wzrasta w marcu wraz z rozpoczeciem sprzedazy wiosennej kolekcji
towarow.

Warto réwniez zauwazy¢, ze dynamiki sprzedazy w ujeciu realnym i nominalnym — wraz ze spadkiem
inflacji — sg coraz bardziej zblizone, podczas gdy np. w szczycie inflacji na przetomie 2022/2023 roku
roznica ta w przypadku dynamiki rocznej zblizata sie do 20 pkt. proc.

Dane roczne w cenach statych okazaty lepsze od oczekiwan rynkowych i zblizone do prognoz KIG.

Na ogdlny spadek sprzedazy detalicznej w ujeciu miesiecznym (w cenach biezgcych) w lutym wptynety
gorsze niz przed miesigcem wyniki w kategoriach: tekstylia, odziez i obuwie (spadek o 12,3%); prasa,
ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach (spadek o 6,5%); zywnos$é, napoje i wyroby
tytoniowe (spadek o 2,3%); pozostate (spadek o 0,6%); meble, rtv, agd (spadek o 0,5%). Wzrosta
natomiast sprzedaz pojazdéw samochodowych, motocykli, czesci (o 10,7%); farmaceutykow,
kosmetykow, sprzetu ortopedycznego (o 1,5%); paliw statych ciektych i gazowych (1,0%).

W poréwnaniu z lutym ub.r. wzrosty sprzedazy detalicznej (w cenach biezgcych) zanotowano w
przypadku: pozostatych (o 26,7%); pojazdéw samochodowych, motocykli, czesci (o 24,2%);
farmaceutykéw, kosmetykéw, sprzetu ortopedycznego (o 11,3%); zywnosci, napojow i wyrobow
tytoniowych (o 4,6%); prasy, ksigzek, pozostatej sprzedazy w wyspecjalizowanych sklepach (o 4,1%);
paliw statych, ciektych i gazowych (o 2,4%). W ujeciu rocznym spadtfa natomiast sprzedaz tekstylidw,
odziezy i obuwia (o 19,5%); mebli, rtv, agd (o0 2,0%).

Wraz ze statystykami dotyczgcymi sprzedazy detalicznej GUS zaprezentowat rowniez dane o sprzedazy
przez internet w lutym 2024. W stosunku do poprzedniego miesigca br. sprzedaz w cenach biezgcych
spadta ogétem o 3,7% (w styczniu notowano spadek o 24,9% m/m). Najwyzsze spadki zanotowano w
przypadku tekstylidw, odziezy i obuwia (o 20,2%); zywnosci, napojow, wyrobéw tytoniowych (o
16,6%). Z kolei najwieksza dynamike wzrostu zaobserwowano w internetowej sprzedazy pojazdéw
samochodowych, motocykli, czesci (0 43,8%).

W ujeciu rocznym sprzedaz internetowa w lutym wzrosta ogétem o 5,1%. Lepsze niz przed rokiem
wyniki sprzedazy osiggnieto w przypadku m.in.: pozostatych (wzrost o 78,0%); pojazdéw
samochodowych, motocykli, czesci (wzrost o 26,7%); farmaceutykdow, kosmetykdw, sprzetu
ortopedycznego (wzrost o 21,6%). Z kolei najmocniejszy spadek r/r zanotowata sprzedaz tekstyliow,
odziezy i obuwia (0 9,7%).

Dane GUS pokazujg réwniez, ze w lutym br. handel internetowy stanowit 8,6% ogétu sprzedazy
detalicznej. Miesigc wczesniej br. udziat ten wynosit 8,8%. Najwiekszy udziat sprzedazy internetowej w
catosci sprzedazy detalicznej w poszczegdlnych grupach towardw miaty w lutym takie kategorie jak:
tekstylia, odziez, obuwie (24,8%) oraz prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych
sklepach (24,2%).



Poréwnanie rocznych realnych dynamik: sprzedazy detalicznej i ptacy brutto w sektorze
przedsiebiorstw oraz emerytury pracowniczej i zatrudnienia - okres analogiczny = 100 (od

120 marca 2024 prognoza)
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