21.12 Sprzedaz detaliczna w listopadzie 2022 roku

Gtéwny Urzad Statystyczny zaprezentowat informacje o handlu detalicznym w listopadzie br. Sprzedaz
W ujeciu nominalnym okazata sie o0 0,3% wyzsza niz w pazdzierniku (wtedy sprzedaz m/m wzrosta o
2,3%) i o 18,4% wyisza niz przed rokiem (w paZzdzierniku roczna dynamika sprzedazy w cenach
biezgcych wynosita 18,3%). W okresie |-XI br. sprzedaz w ujeciu nominalnym wzrosta o 20,3% r/r.

Statystyki sprzedazy detalicznej sporzadzane w ujeciu cen statych pokazujg spadek sprzedazy 0 0,3% w
ujeciu miesiecznym i wzrost o 1,6% w stosunku do listopada 2021 roku.

Dane okazaty sie wyzsze od oczekiwan rynkowych i prognoz KIG. W listopadzie czesto wystepujacym
zjawiskiem jest korekta wynikdw sprzedazy w stosunku do pazdziernika.

Ogdlny wzrost sprzedazy detalicznej (w cenach biezgcych) w ujeciu miesiecznym udato sie uzyskac
dzieki lepszym wynikom w grupach: tekstylia, odziez i obuwie (wzrost o 8,9%); prasa ksigzki, pozostata
sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach (wzrost o 8,8%); meble, rtv i agd (wzrost o 5,7%) oraz
farmaceutyki, kosmetyki, sprzet ortopedyczny (wzrost o 3,9%). W stosunku do pazdziernika br. spadta
sprzedaz paliw statych, ciektych i gazowych (o 5,6%); pozostatych (o 4,7%); zywnosci, napojow i
wyrobow tytoniowych (o 2,2%) oraz pojazdéw samochodowych, motocykli, czesci (o0 0,7%).

Zgodnie z danymi w ujeciu rocznym (w cenach biezgcych) wzrost sprzedazy udato sie osiggnac¢ we
wszystkich analizowanych przez GUS grupach. Sprzedaz tekstylidw, odziezy i obuwia wzrosta o 27,8%;
zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych o 25,7%; paliw statych, ciektych i gazowych o 21,0%;
farmaceutykéw, kosmetykéw, sprzetu ortopedycznego o 15,3%; pozostatych o 14,8%; sprzedaz w
kategorii prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w niewyspecjalizowanych sklepach o 9,8%; mebli, rtv i agd
0 4,6% a sprzedaz pojazddw samochodowych, motocykli i czesci wzrosta 0 2,1%.

GUS zaprezentowat réwniez miesieczne dane o sprzedaizy przez Internet. W poréwnaniu z
pazdziernikiem sprzedaz w cenach biezgcych wzrosta we wszystkich analizowanych grupach — ogétem
0 25,2%. Wptyw na ten wynik miaty wzrosty sprzedazy w takich grupach jak m.in.: zywnosé, napoje i
wyroby tytoniowe (o 37,1%); meble, rtv i agd (o 34,1%); prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w
wyspecjalizowanych sklepach (o 31,7%), odziez i obuwie (o 30,3%).

Mozna zakfadaé, ze wysoka dynamika sprzedazy internetowej w listopadzie wynika z przygotowan do
okresu swigtecznego, gdy wiele zakupdw przez internet dokonywanych jest wczesniej niz w sklepach
stacjonarnych.

Z szacunkéw KIG (GUS podaje tylko dane miesieczne) wynika, ze w ujeciu rocznym sprzedaz
internetowa ogdétem w listopadzie wzrosta o okoto 24%. Najwiekszy wzrost sprzedazy w stosunku do
listopada ub. r. zanotowata sprzedaz pojazdéw samochodowych, motocykli i czesci (o 76,1%) oraz
pozostatych (o 68,0%)

W listopadzie br. handel internetowy stanowit 11,9% ogétu sprzedazy detalicznej. Miesigc wczesniej
udziat ten wynosit 9,5%. Najwiekszy udziat sprzedazy internetowej w catosci sprzedazy detalicznej
danego produktu w listopadzie br. miaty takie kategorie jak: prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w
wyspecjalizowanych sklepach (udziat 31,5%); tekstylia, odziez, obuwie (27,2%); meble, rtv, agd (21,1%).



