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Webinar: Najkrétsza droga do Europy wiedzie przez Amazon
20 kwietnia 2022 r., godz. 11.00, ZOOM

Agenda:

1.

DLACZEGO W OGOLE MARKETPLACE CZYLI NA ILE JEST TO WAZNY KANAt SPRZEDAZY | JAK
SIE ROZWIJA?
a. Globalny rynek e-commere, prognozowany rozwaj
b. Udziat platform marketplace w catej sprzedazy online
c. Najwieksze platformy marketplace w UE:
i. Amazon
ii. Zalando
PODSTAWOWE ZALETY | OGRANICZENIA PLATFORM MARKETPLACE
AMAZON, CZY TO WtASCIWY WYBOR | JAK SIE ZA TO ZABRAC?
a. Dlaczego warto - najwiekszy marketplace globalny
i. Zaréwno pod katem wartosci sprzedazy jak i ilosci rynkéw
b. Jak rozpocza¢ sprzedaz na AMZ?
i. Podstawowe rodzaje kont sprzedawcy
ii. Proces zaktadania konta
iii. Wazne zagadnienia formalne
JAK DOBRZE SPRZEDAWAC NA AMAZONIE — CO JEST NAPRAWDE WAZNE?
a. Jak dziata algorytm Amazona?
b. Co to jest BuyBox i dlaczego jest tak istotny?
c. Kontent produktowy czyli jak stworzy¢ karte produktowg?
d. Jak dziata reklama na Amazonie?
e. Znaczenie wyszukiwarki produktowej i fraz kluczowych
ROLA | ZADANIA AGENCJI E-COMMERCE
a. Podstawowe kompetencje i Swiadczone ustugi
JAK BUDOWAC MARKE NA NOWYM RYNKU:
a. Bezposrednio na platformie Amazon, korzystajac z dostepnych narzedzi:
i. Brand registry — ochrona marki
ii. Brandstore — dedykowany sklep na Amazonie
iii. Vine reviews czyli jak pozyskiwa¢ opinie uzytkownikow
iv. Znaczenie reklamy PPC w budowaniu marki
JAK WSPIERAC ROZWOJ MARKI DOSTEPNYMI KANALAMI, POZA AMAZON?
a. SOCIAL MEDIA:
i. Budowanie relacji i state wsparcie dla marki
ii. Remarketing czyli docieramy od zainteresowanych uzytkownikéw
iii. Rozwigzywanie réznych problemdw:
1. Od pytan klientéw do zaméwien (wsparcie DOKu)
2. Poprzez pytania o marce i produkcie
3. Poangazowanie uzytkownikdw, zbieranie danych konsumenckich, po
efektywng sprzedaz...
b. PR PRODUKTOWY
i. PRiinfluncerzy - booster dla rozpoznawalnosci marki
ii. Dlaczego warto dbac o brand awareness za pomocg PR?



iii. Modele pracy z influencerami
iv. Wyznaczniki sukcesu

Organizator:

KRAJOWA 1ZBA GOSPODARCZA

Krajowa lzba Gospodarcza jest najwiekszg niezalezng organizacjg biznesu w Polsce. Obecnie reprezentuje
najwiekszg liczbe przedsiebiorcéw, tgczac 160 organizacji biznesowych: izb branzowych, regionalnych,
bilateralnych oraz innych organizacji.

Wiecej na: kig.pl

Partnerzy:

PRODMNI

DIGITAL MARKETING

Proomni to niezalezna, polska agencja digital marketingu, ktéra oferuje ustugi w zakresie Performance
Marketingu oraz e-commerce. W ramach wsparcia sprzedazy w kanatach online wspieramy marki w zakresie
strategii i produkcji kontentu oraz prowadzenia sprzedazy na wybranych platformach typu marketplace —
gtéwnie Amazon i Zalando. Kluczowi klienci agencji to, miedzy innymi, marka Inglot, dla ktdrej agencja zarzadza
kontami sprzedawcy na Amazon i Zalando w Niemczech, Francji i Australii czy Trefl SA, dla ktérego
przygotowana zostata strategia i zrealizowany projekt produkcji kontentu dla ponad 900 produktéw.

Wiecej na: proomni.pl

KOMUNIKACIA + PR

GRUPA KOMUNIKACIA +

Komunikacja Plus PR to zespdt doswiadczonych konsultantéw, ktérzy od wielu lat doradzajg wiodgcym firmom
w kraju i na Swiecie. Agencja nalezy do grupy kapitatowej, ktorej jednostki biznesowe specjalizujg sie w PR,
digitalu, badaniach i analizie oraz kreacji, gwarantujgc kompleksowg obstuge i realizacje nawet najbardziej
ztozonych projektéw. Konsultanci agencji zarzagdzajg wieloetapowymi kampaniami w kluczowych obszarach
komunikacji, w szczegdlnosci w PR korporacyjnym, Social Media, PR produktowy i Employer Brandingu.
Komunikacja Plus PR jest jedng z najchetniej docenianych agencji PR w Polsce. W ostatnich latach zdobyta 30
nagréd w prestizowym branzowym konkursie ,,Ztote Spinacze”.

Wiecej na: kplus-pr.pl


http://www.kig.pl/
https://www.arp.pl/
https://kplus-pr.pl/

